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Sirket Adinizi Giriniz.

Yeniden markalama ozet bilgilere hos geldiniz.

Is ve Markaya Ait Genel Bir Bakisiniz

[ ] sirket adinizi ekleyin ve kendinize sorun. En az 3 maddeye indirgemeye calisin.
Genel yapi da ben ne ariyorum?

[Sektoriinlize Ait Genel Goruslerinizi Ekleyiniz]

Tasarlamak istediginiz yeni markanizi yazarken agiklamaniz gereken ilk sey, isiniz ve ¢alistiginiz
sektorle ilgili olan bir paragraftir.

Asagidaki sorulari cevaplamaya ¢alisin, daha detayli sorular icin gelin birlikte yeniden
markalasalim.

e Ne yapiyorsun ve naslil para kazaniyorsun?
e Musteriler su anda isletmeniz (irlin veya hizmetlerini nasil satin aliyor?
e isletmenizi pazarda benzersiz kilan nedir?



Proje Hedefleri

Yeniden markalasma projesi i¢in hedefiniz nedir?

Mevcut markaniz neyi dogru yapmiyor?

Bagsari 6lgutlerinizi ekleyin:

1. Basari faktori:

2. Basari faktori:

3. Basari faktori:

Hedef Kitle/Pazarlar

Mausteri karakterleri olusturmaya yonelik daha ayrintili isterseniz litfen bana ulasiniz.

Demografik ve psikografik 6zellikleri ile birlikte, kendinize musterileriniz hakkinda sunlari sorun:

Aile yapilari nasil goriintyor?

Ne tir bir araba kullaniyorlar?
Onlar bir evcil hayvan sahibi mi?
Hangi gazete/dergileri okuyorlar?

Hangi web sitelerini ziyaret ediyorlar? Ve ne amacgla?
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Karsilastiginiz Sorun

Amaclar ve Hedefler nerede olmak istediginize odaklanir. 1 amag ve 3 hedef belirleyiniz yeniden
markalasma cergevesi igin.

Karsilastiginiz sorun, burada ve simdiye odaklaniyor.

AMAC:

HEDEF-1

HEDEF-2

HEDEF-3

Karsilastiginiz sorunlar hakkinda olabildigince fazla bilgi paylasmaya calisin. Maddeler Gzerinde
distinerek cevap vermeye calisiniz.

Ornegin:

e Mevcut markanizla neyin ise yaradigina karsi neyin ise yaramadigi

® neyi seversin vs neyi sevmezsin

o Saklamak isteyeceginiz seyler ve gidebilecek seyler



Projeye Ozgii Bilgiler

Ornek olarak yeni bir marka yaratmaya bir géz atalim:

e isletmenizin sabit fizik bir yere mi sahip yoksa ¢ogunlukla online mi?
® Madsteriler Gzerinde farkindaligi nasil saglarsiniz?
® Proje sonunda nasll bir teslimiyet ariyorsunuz? Hayal kurunuz

Yeniden markalama projenizin yani sira goz 6niinde bulundurmaniz gereken diger seyler
sunlardir:

e Pazarlama stratejiniz nasil goérinlyor?
® Yeni bir web sitesine mi ihtiyaciniz var? (Yeniden markalasiyorsaniz, cevap evettir!)
e Dijital pazarlama stratejiniz var mi?

Projenin Kapsami veya Biyiiklligi

Tam bir marka revizyonu mu? Yoksa sadece biraz tazelemek mi istiyorsunuz?

Halihazirda Elinizde Hangi Seyler Var?

Bir adiniz, logonuz ve bir web siteniz oldugu ve bunlarin yeniden markanizla uyumlu olacak
sekilde yeniden tasarlanmasi gerekecegi glivenli bir varsayimdir. Bunun ne tir bir maliyet
cikarimi var ve hepsini hemen degistirmek dnemli mi?
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Onlari buraya not edin:

Madde 1
Madde 2
Madde 3
Madde 4
Madde 5

isletmeniz Hakkinda Daha Fazla Bilgi

e Neden bu alana insa ettiniz?

® Bu noktaya gelmek igin ne yaptiniz?

e si kim olusturur?

En ¢ok gurur duydugun sey nedir?

e Neden basladin?

o Marka stratejiniz nedir

o Marka stratejiniz nedir?
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Rakip Bilgileri

Bazi rakip bilgilerini dahil ediniz. En az 3 adet

e isim

e Web Sitesi Baglantisi

e Onlarda Neyi Seviyorsunuz?

® Onlarda Neyi Sevmiyorsunuz?

e Kendinizi Onlarla iliskili Olarak Nasil Goériiyorsunuz?

Marka stratejisi

Mevcut marka stratejiniz hakkinda makul bir fikriniz varsa, bunu yeniden markalama 6zetinize
dahil etmek iyi bir fikirdir. Marka stratejinizi bir diistintin.

Hedef kitle kisilikleri
Rakip arastirmasi
Marka konumlandirma
Marka hikayesi

Marka degerleri
Marka misyonu

Marka temas noktalari
Marka mesajlasmasi
Ses tonu

Marka kimligi

Bununla ilgili bazi fikirleriniz varsa yanlarina not alin. Fikir toplayin.
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Beklenen Yeniden Markalagsma Ciktiniz.

Bir marka bilinci olugturma projesinin maliyetinin en blyk etkilerinden biri, beklenilen yeni
marka ciktilarinin diizeyi veya miktaridir. Gidishati birlikte belirleyebilir, bu alanda kisa bir
danismanlik alabilirsiniz.

Neye ihtiyaciniz var belirleyiniz. Madde isaretini kullanip alt alta bir gériinim veriniz.

Ornek Marka Kampanyalari

Yeniden markalasiyorsaniz ve gegmiste marka bilinirligi veya reklam kampanyalari
ylrittlyseniz, Bunlari not edin.
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Markalasma Projenizin Zaman Olgekleri

Projelerinizi 6zetlemek icin asagidaki gibi bir tablo kullanin.

Her is bolimd igin son tarih [tarih]
Ajanslara teklif sunmak [tarih]
Ajans atamasi [tarih]
Proje hazir [tarih]
Lansman [tarih]

Proje biitcesi
Mimkinse onerilen bir bitce yerine bir bitce araligini ekleyin.

e Logo tasarimi maliyeti

o Markalasma genel maliyeti

o Web sitesi olusum maliyeti

iletisim bilgileri

Projede yer alan kisileri listeleyin. Eklemeniz gerekenler sunlardir:
isim

Telefon

E-posta
Ulasilabilir saatler

Onlarla iletisime gecmek uygun mu? Hafta ici / Hafta sonu



Proje Nasil Odiillendirilecek?

Tipik olarak insanlar, bir 6dillendirme kriteri arar, ylizdesini neye gore belirlemek istersiniz?

e Paranin maliyeti/Degeri

e isin kalitesi

e Onceki deneyim

e Tasarim Ozetine uyum

e Acentenin uygunlugu

Gerekli Yanit

Ajansiniza neyi, ne zaman ve nasil géndereceginizi beklediginizi bildirmeniz gerekir.

e Aciklamaya iliskin yazili yanitiniz yapildi mi?

e lgili calisma érnekleriniz mevcut mu?

o Mutlu musterilerden referanslar dahil edildi mi?

e Teklifi gobndereceginiz e-posta adresi ve tekliflerinizi almayi umdugunuz tarih.



Ben BaharSer;
Yeniden Markalasmana Yardimct Kisisel Marka Mentorum

Detayl birebir mentorluk ve icin bana ulasmani bekliyorum.
Gelisimini Sagla, Degisimi Fark Et ve Doniisgiimii Bagslat rotalarndan
sana wygun olamim segebilir, “Sen Sablonu” uzun donem mentorluk,
programi-marka sensin 1+1 goriismelere dahil olabilirsin.

Sen hali hazwda bir markasin.

Adimin sirnni Resfetmeye ve yeniden isildamaya ihtiyacin var.

www.baharSer.com

+90536-3527507
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http://www.bahar5er.com/
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